
ทศิทางอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์พลาสตกิ 

และแนวโน้มของโลก  

15/08/2556 
โดย คงศกัด์ิ ดอกบวั 

ผู้อ ำนวยกำรสำยงำนวิชำกำรและข้อมลูสำรสนเทศ 
สถำบนัพลำสติก 



หัวข้อการน าเสนอ 

 กรอบแนวคิดในการพฒันาอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ ์

 ความรูเ้บื้องตน้เกีย่วกบับรรจุภณัฑ ์

 นยิามของบรรจุภณัฑเ์ชงิสรา้งสรรค ์ 

 ทิศทางของบรรจุภณัฑ ์และภาพรวมอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑข์องไทย 

 ภาพรวมอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑข์องประเทศในอาเซยีน 

 แนวโนม้การเปลีย่นแปลงของอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑ ์

 กรณศีกึษาของบรรจุภณัฑ ์

 แนวทางการพฒันาอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ ์
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กรอบแนวคิดในการพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ ์
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ความรูเ้บื้องตน้เกีย่วกบับรรจุภณัฑ์ 
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ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 

หมายถึง   รูปแบบวัสดุภายนอกที่ ใช้ส าหรับห่อหุ้ม
ผลิตภัณฑ์ให้ปลอดภัย สะดวกต่อการขนส่ง ตลอดจนการ
เก็บรักษา พร้อมทั้งยังเอื้ออ านวยให้เกิดประโยชน์ทาง
การค้าของผู้ผลิตผู้จ าหน่าย และการน าไปใช้ของผู้บริโภค  

ท่ีมา : http://www.nia.or.th/innonews/files/2009/9/41.pdf-งานออกแบบยุคเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (สนช.) 
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การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์

แบ่งตามวิธีการบรรจุ
และวิธีการขนถ่าย 

แบ่งตามการออกแบบ 

แบ่งตามวัตถุประสงค์
ของการใช้ 

แบ่งตามความคงรูป 

แบ่งตามวัสดุบรรจุภัณฑ์
ที่ใช้ 

แบ่งตามอุตสาหกรรม
หลัก 
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การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์

7 

แบ่งตามวิธีการบรรจุและ
วิธีการขนถ่าย 

(ก.) บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย     (ข.) บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (ค.) บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด 
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แบ่งตามการออกแบบ 

บรรจุภัณฑ์ปฐมภูมิ บรรจุภัณฑ์ทุติยภูม ิ บรรจุภัณฑ์ที่ใช้จากแหล่งผลิตถึง

แหล่งขายปลีก  

บรรจุภัณฑ์ที่ใช้จากแหล่งขาย

ปลีกไปยังมือผู้อุปโภค  

บรรจุภัณฑ์ตติยภูม ิ

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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แบ่งตามวัตถุประสงค์ของ
การใช้ 

บรรจุภณัฑ์เพื่อการขายปลีก  
(Consumer Package) 

บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง  

(Shipping หรือ Transportation Package)  

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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แบ่งตามความคงรูป 

ฝ ฝ ฝ 

 บรรจุภัณฑป์ระเภท 

รูปทรงแข็งตัว 

บรรจุภัณฑป์ระเภท 

รูปทรงกึ่งแข็งตัว 

บรรจุภัณฑป์ระเภท 

รูปทรงยืดหยุ่น 

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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กระดาษ 

บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ

แข็งแบบพับได้ 

บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ

แบบคงรูป 

บรรจุภัณฑ์การ์ด  บรรจุภัณฑ์กระดาษแบบ
เคลือบหลายชั้น 

บรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษ

ลูกฟูก 

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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บรรจุภัณฑ์ประเภท 

ซองลามิเนต 

บรรจุภัณฑ์ประเภท                    

ฉลากฟิล์มหด 

บรรจุภัณฑ์ประเภท                

ฉลากพันรอบ 

พลาสตกิ 
ตัวอย่างบรรจุภณัฑ์พลาสตกิ

ชนิดอ่อนตัว 

บรรจุภัณฑ์พลาสติก
ชนิดคงรูป 

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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ฝ 

แก้ว 

ฝ 

บรรจุภณัฑ์อื่นๆ  โลหะ 

กระป๋องเหล็ก
เคลือบดีบุก 

กระป๋อง
อะลูมิเนียม 

การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์
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การจ าแนกประเภทของบรรจุภัณฑ ์

บรรจุภณัฑ์ใน
อาหาร และ
เคร่ืองดื่ม 

บรรจุภณัฑ์ใน
สินค้าอุปโภค 

และยา  

บรรจุภณัฑ์เพื่อ
การขนส่ง 

บรรจุภณัฑ์ใน
อุตสาหกรรม

อื่นๆ 



นิยามของบรรจุภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรค์ 
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นิยามของเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) 

เศรษฐกิจในปัจจุบัน 

(Traditional Economy) 

ผลิตสินค้าจ านวนมาก (Mass Production) ท าให้เกิดสินค้าหรือบริการที่เหมือนกันล้นตลาด 

ใช้กลไกทางด้านราคาเป็นตัวขับเคลื่อน (Cost Competitive Advantage) 

เน้นการลดต้นทุนการผลิตเป็นหลัก (Low Cost Leadership) 

ผลิตใช้สินทรัพย์ที่จับต้องได้  (Tangible Asset) 

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Economy) 

ผลิตโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ เกิดสินค้าหรือบริการที่มีความแตกต่าง เป็นเอกลักษณ์ (Creative Production) 

ใช้ความคิดสร้างสรรค์เป็นตัวขับเคลื่อน (Creativity Driven Growth) 

เพ่ิมคุณค่า/สร้างมูลค่า (Value Creation) 

สนับสนุนการใช้สินทรัพย์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Asset) เช่น ความคิด การออกแบบ เป็นหลักในการพัฒนาสินค้า 

ปัจจัยภายนอก 
• เศรษฐกิจหดตัว  ท าให้ก าลังซื้อลดลง 
• ปริมาณการผลิตในอุตสาหกรรมแบบรับจ้าง

ผลิตมีจ านวนลดลง 
• เกิดการบริโภคนิยมท าให้ทรัพยากรลดลงอย่าง

รวดเร็ว 
• ราคาต้นทุนในการผลติไม่คงที่ แนวโน้มมากข้ึน 

ปัจจัยภายใน 
• คู่แข่งในอุตสาหกรรมรับจ้างผลิตมากข้ึน 

ความได้เปรียบในการแข่งขันลดลง 
• ลูกค้าได้รับข้อมูลและความรู้มากขึ้น 

ทางเลือกมากขึ้น รสนิยมสูงขึ้น มีความ
ต้องการที่ซับซ้อนมากขึ้น  
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M F 

C 

นิยามของบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 

Emotional 

Functional Materials 

Cost Competitive 

E 

M F 

Emotional 

Functional Materials 

หมายเหตุ ปรับปรุงแก้ไขจาก NIA Model 

องค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
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ทิศทางของบรรจุภณัฑ ์และภาพรวมอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑข์องไทย 
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ทิศทางของบรรจุภัณฑ ์

แนวโน้มบรรจุภัณฑ์ของสินค้าอุปโภคบริโภค 

ทิศทางของบรรจุภัณฑ์ และปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน 
(Driver of packaging in Thailand) 
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ทิศทางของบรรจุภัณฑ์ และปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน 
(Driver of packaging in Thailand) 
 
• ปี 2555 อัตราการเตบิโต GDP ของประเทศไทยเป็น 6.5% และในปี 2556 คาดการณ์กันว่าจะมี

การขยายตัวอยู่ที่ 4.2-5.2 % 
• การเติบโตของประชากร โดยในปี 2555 มีประมาณ 67 ล้านคน 
• ประชากรในเมืองมปีระมาณ 35% ของประชากรทั้งหมด 
• ร้านขายปลีกมีอัตราการเติบโต ประมาณ 7.5% (ปี 2554) ซึ่งจ านวนของร้านสะดวกซื้อและ

ร้านค้าปลีกนั้น มีแนวโน้มท่ีจะเพ่ิมมากขึ้น 

 Big C 
คาดว่า 1250 สาขา ในปี 2559 

7-11 มี 6,892 (ปี 2555) และจะเพิ่มเป็น 10,000 สาขาภายใน 6 ปีข้างหน้า 

 TESCO Lotus (ปี 2555) 

มสีาขารวมกว่า 1,000 สาขา  
ในประเทศไทย 

การเตบิโตของตลาดภายในประเทศ และปรมิาณการใช้ทีเ่พิม่ขึน้ 
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 การเตบิโตทีเ่พิม่ขึน้ของสินค้าประเภทอาหารแช่แข็ง และอาหาร
พร้อมรบัประทาน (Frozen food & Ready To Eat) 

ทิศทางของบรรจุภัณฑ์ และปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน 
(Driver of packaging in Thailand) 

• แนวโน้มในประเทศและเพื่อการสง่ออก เพิ่มขึ้น 
• โดยมีอัตราการเตบิโตเฉลี่ยเมือ่เทียบกบัปีกอ่น 2554 อยู่ท่ี 14% 
• นโยบายส่งเสริมของรัฐบาล “ครัวไทย ครัวโลก” 
• สินค้าประเภทท่ีบรรจใุน บรรจุภัณฑ์ประเภทสามารถน าเข้าไมโครเวฟ และพลาสติกนั้น มี

ประมาณการใช้มากขึ้นกว่า 55% 
• มีการส่งออกผลิตภัณฑ์อาหารมากเป็นอันดับตน้ๆ ของโลก เช่น ทูน่ากระป๋อง (ส่งออกเป็นอันดับ 

1 ของโลก)  
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ชนิดของเครื่องดื่ม 
ปริมาณการขายป ี2555  

(ล้านลิตร) 
อัตราการเติบโตปี   

2555-2559 

Soft Drink 4,501.8 18.1 

  - Bottled water 1,340.7 15.3 

  - Carbonates 2,048.5 13.3 

  - Fruit/vegetable juice 236.7 24.1 

  - Sport/energy drink 436.3 13.8 

Alcoholic Drink 1,958.7 7.5 

  - Beer 1,451.3 6.8 

Drinking Milk 815,400 tons 18.6 

ที่มา: Drinktec Press Conference, 5 Mar 2013 (Bangkok) 
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 อุตสาหกรรมเครือ่งดืม่ในประเทศไทย มอีตัราการเตบิโตเพิม่ขึน้
ประมาณ 14%  

ทิศทางของบรรจุภัณฑ์ และปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน 
(Driver of packaging in Thailand) 

http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87&source=images&cd=&cad=rja&docid=bCnyaB3BOgy4jM&tbnid=v8a9HzK46F3ZPM:&ved=&url=http://www.tarad.com/product/5132095&ei=ltmBUYK7KsaUrgePzoCACg&bvm=bv.45960087,d.bmk&psig=AFQjCNFjtI77UrkQoAUzko8osyl0aoHnew&ust=1367550743014480
http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C&source=images&cd=&cad=rja&docid=Gjlh3C56bmg69M&tbnid=yf6h2D_HiBDe8M:&ved=0CAUQjRw&url=/url?sa=i&rct=j&q=%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C&source=images&cd=&cad=rja&docid=Gjlh3C56bmg69M&tbnid=yf6h2D_HiBDe8M:&ved=&url=http://www.xn--42c5ar6afb1cydbw3jqg.com/&ei=4dmBUYKHJMb_rAe87ICoAQ&bvm=bv.45960087,d.bmk&psig=AFQjCNEJr1zJuA0UE0vDPIarCoF1HUlLwA&ust=1367550817842597&ei=9dmBUfiuEoTSrQe9mYDYAw&bvm=bv.45960087,d.bmk&psig=AFQjCNEJr1zJuA0UE0vDPIarCoF1HUlLwA&ust=1367550817842597
http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=coke+package&source=images&cd=&cad=rja&docid=Aeg2cEXatvrFuM&tbnid=vtvTLhlJqEnd9M:&ved=&url=http://jedsada-arti3314.blogspot.com/2011/08/coca-cola-packaging-system.html&ei=aNyBUaGmB8b_rAe87ICoAQ&bvm=bv.45960087,d.bmk&psig=AFQjCNGem2LnzdTEuMLUdu2OF2QQU5FOGQ&ust=1367551464513565
http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=%E0%B8%99%E0%B8%A1+dutch+milk&source=images&cd=&cad=rja&docid=gNcszBaGkZEqDM&tbnid=P_ILCANEv1mJ5M:&ved=&url=http://www.dutchmill.co.th/product.aspx?id=7&ei=3NyBUaqINsnsrAe69IG4CA&bvm=bv.45960087,d.bmk&psig=AFQjCNES2zATr3wozGxN4V6BwfdSvYIFVQ&ust=1367551581246178


 ประเทศไทยเป็นแหลง่ผลติสินค้าให้กบับรษิทัใหญ่
ระดบัโลก (Regional manufacturing site located in Thailand) 

• ส่งผลให้มีความต้องการของบรรจุภัณฑ์ที่มาก และ มี production scale ที่ใหญ่ 
• และท าให้ผูป้ระกอบการบรรจุภัณฑ์ในประเทศมคีวามเชี่ยวชาญและผลติสินค้าที่มีคุณภาพใน

ระดับสากล 

ทิศทางของบรรจุภัณฑ์ และปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน 
(Driver of packaging in Thailand) 
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แนวโน้มของบรรจุภัณฑ์ (PACKAGING TRENDS) 

% ส าคัญมากที่สุด ส าคัญมาก ส าคัญปานกลาง ส าคัญน้อย ส าคัญน้อยท่ีสุด จัดอันดับ

ความส าคัญ 

(Rating*) 

ส าหรับผู้สูงอายุ  0.0 45.5 9.1 45.5 0.0 2.00 

ส าหรับครอบครัวเดี่ยว 0.0 54.5 27.3 18.2 0.0 2.36 

สะดวกสบาย  27.3 54.5 18.2 0.0 0.0 3.09 

สุขภาพ  27.3 63.6 9.1 0.0 0.0 3.18 

ง่ายต่อการถือใช้ในแต่ละครั้ง  18.2 54.5 0.0 27.3 0.0 2.64 

แบรนด์  27.3 36.4 36.4 0.0 0.0 2.91 

การพัฒนาวัสดุส าหรับบรรจภุัณฑ์  18.2 45.5 36.4 0.0 0.0 2.82 

ขนาดเล็กลง  0.0 54.5 27.3 18.2 0.0 2.36 

รีไซเคิล 18.2 27.3 18.2 27.3 9.1 2.18 

*5=ให้ความส าคัญในหัวขอ้นัน้มากถือเป็นเร่ืองเร่งด่วน 4= ให้ความส าคัญในหัวข้อนัน้มาก 3= ให้ความใส่ใจในหัวข้อนั้น 2= สนใจแต่ไม่ให้
ความส าคัญหรือให้ความส าคัญน้อย 1=ใส่ใจน้อยหรือไม่ค่อยให้ความส าคัญ 
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ที่มา : Market Statistics (WPO, 2009) 
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ปัจจัยหลักที่มีผลผลักดัน และแนวโน้มของบรรจุภัณฑ์ 

          ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความต้องการของบรรจุ
ภัณฑ์นั้นมีหลากหลาย โดยปัจจัยท่ีมีผลให้บรรจุภัณฑ์
เกิดเปลี่ยนแปลงนั้น มี ท้ังในลักษณะท่ีเป็นการ
เปลี่ยนแปลงแบบปีต่อปี และการเปลี่ยนแปลงท่ีมีผล
ในระยะยาว ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ส่งผลถึงความต้องการใช้ 
การเปลี่ยนแปลงของรูปแบบของบรรจุภัณฑ์  

% ส าคัญ

มากที่สุด 

ส าคัญ

มาก 

ส าคัญ

ปานกลาง 

ส าคัญ

น้อย 

ส าคัญ

น้อยที่สุด 

จัดอันดับ

ความส าคัญ 

(Rating*) 

การใช้งาน 58.8 32.4 5.9 2.9 0 3.38 

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  61.8 29.4 5.9 0 0 3.36 

ราคา  47.1 41.2 5.9 0 5.9 3.20 

น้ าหนัก  52.9 23.5 17.6 2.9 0 3.16 

สวยงาม  35.3 50 11.8 0 0 3.11 

สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้  52.9 23.5 17.6 0 0 3.11 

การพัฒนาวัสดุส าหรับบรรจภุัณฑ์  44.1 38.2 11.8 0 0 3.09 

สะดวกสบาย  38.2 47.1 8.8 0 0 3.07 

ง่ายต่อการถือใช้ในแต่ละครั้ง  41.2 32.4 17.6 2.9 0 2.98 

สุขภาพ  29.4 50 11.8 2.9 0 2.93 

แข็งแรง ทนทาน  38.2 35.3 11.8 0 5.9 2.82 

แบรนด์  17.6 38.2 32.4 2.9 2.9 2.62 

ส าหรับครอบครัวเดี่ยว 14.7 32.4 32.4 14.7 0 2.49 

ขนาดเล็กลง  23.5 38.2 8.8 8.8 5.9 2.42 

ส าหรับผู้สูงอายุ  14.7 35.3 20.6 14.7 2.9 2.33 

*5=ให้ความส าคัญในหัวขอ้นัน้มากถือเป็นเร่ืองเร่งด่วน 4= ให้ความส าคัญในหัวข้อนัน้มาก 3= ให้ความใส่ใจในหัวข้อนั้น 2= สนใจแต่ไม่ให้
ความส าคัญหรือให้ความส าคัญน้อย 1=ใส่ใจน้อยหรือไม่ค่อยให้ความส าคัญ 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างผู้ประกอบการบรรจภุัณฑ์ในประเทศไทย โดยสถาบันพลาสติก 
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บทท่ี 6 : ศักยภาพของอุตสาหกรรม          
บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย 
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6.8 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
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การใช้งานบรรจุภัณฑ์แบ่งตามวัสดุ ปี 2554 

ที่มา: euromonitor international (2011) 

  

(ไม่รวมกล่องกระดาษลูกฟูก) 

จ านวนการใช้บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย จ าแนกตามประเภทบรรจุภัณฑ์  
ปี 2552-2557 
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ข้อด ี

ข้อด้อย 

• โครงสร้างของวัสดุสามารถออกแบบได้หลากหลาย 
เช่น ถุงซองตั้ง ท าให้ต้นทุนในการผลิตต่ ากว่าวัสดุ
อื่นๆ 

• มีแหล่งวัตถุดิบที่หาง่ายทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ  

 

• กฎระเบียบของยุโรปที่เกี่ยวกับในการน าเข้าบรรจุ
ภัณฑ์อาหาร ที่มีข้อจ ากัดส าหรับในการย่อยสลาย 
หรือรีไซเคิล 

• ราคาเม็ดพลาสติกเปลี่ยนแปลงบ่อย  

มูลค่า 
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Packaging industry in Thailand (Plastic) 

SPL จุดแข็ง WPL จุดอ่อน 

SPL1 อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทยมีการผลิตที่ครบวงจร ตั้งแต่อุตสาหกรรมต้นน้ า กลางน้ า และ
ปลายน้ าท าให้ลดต้นทุนในการขนย้าย ลดระยะในการผลิต แบะสามารถวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ได้ตั้งแต่วัตถุดิบ เพื่อให้ตรงความต้องการของผู้บริโภค 

WPL1 ระบบพิกัดของศุลกากรของไทยไม่ชดัเจน ท าให้เกิดการตีความทีผ่ิด ส่งผลต่อการเสียภาษี และการ
คัดแยกสินค้าในหมวดต่างๆ 

SPL2 ชื่อเสียงความเชื่อมัน่ ความช านาญงานของผู้ประกอบการไทยในสายตาชาวต่างชาติ หรือนักลงทุน
ต่างชาติมีมาก เนื่องจากมีประสบการณ์ด้านอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ยาวนาน 

WPL2 ขาดแคลนแรงงานในอุตสาหกรรมทั้งแรงงานไทย และแรงงานต่างด้าว รวมทั้งขาดบุคลากรทางด้าน
พอลิเมอรโ์ดยตรงโดยเฉพาะด้านกระบวนการผลิตและการวิจัย 

SPL3 มีการสร้างความร่วมมอืระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม รวมทั้งระหว่างภาครัฐและ
เอกชน ท าให้เกิดการพัฒนามากยิง่ขึ้น เช่น การต้ังสถาบันพลาสติก สมาคมบรรจุภัณฑ์แห่งประเทศ
ไทย 

WPL3 
 

ระบบจัดการขยะในประเทศไทยยงัไม่ได้คุณภาพ สามารถจ าแนก และคัดแยกขยะเพื่อน าไปรี
ไซเคิลได ้ 

WPL4 
 

ขาดแคลนเทคโนโลยีเป็นของตนเอง จ าเป็นต้องพัฒนาผู้เชี่ยวชาญ และสร้างเทคโนโลยีของ
ประเทศไทยให้ได้ 

OPL โอกาส TPL อุปสรรค 

OPL1 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของประเทศ ที่เอื้อต่อการเป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้าส าหรับการ
ส่งออกบรรจุภัณฑ์ ไปยังประเทศต่างๆ ตลอดจนสามารถรองรับการกระจายสินคาให้กับการเปิด
เศรษฐกิจประชาชมอาเซียนในปี 2558 

TPL1 แรงงานไทยมีจุดอ่อนในเร่ืองของ ภาษา และขาดการสนับสนุนในด้านนี้ 

OPL2 ต้นทุนการน าเข้าพลาสติกวัตถุดิบต่ าลง หลังการเปิดเขตการค้าเสรี TPL2 ด้วยนโยบาย 300 บาทท าให้ขาดแคลนแรงงานในส่วนของแรงงานไม่มีทกัษะ (un-skill) 
OPL3 การขยายตัวของตลาดบรรจุภัณฑ์พลาสติก ไปยังประเทศเพื่อนบ้าน เนื่องจากการเปิดประชาชม

อาเซียน 
TPL3 

 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ของผลิตภัณฑ์พลาสติกนั้นหายาก 

OPL4 
 

มีการส่งเสริมพัฒนาต้นน้ าพลาสติกที่สามารถยอ่ยสลายได้ในธรรมชาติ (Bio-plastics) ในประเทศไทย 
เพื่อรองรับการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  

TPL4 
 

ผู้เชี่ยวชาญด้านเครื่องจักรในการผลิต ยังไม่ไม่มาก และไม่เพียงพอต่ออุตสาหกรรม 

OPL5 การพัฒนาและออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้เหมาะกบัสินค้า โดยน าเสนอบรรจุภัณฑ์ที่เป็นรูปแบบเฉพาะ 
และเน้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อการลดต้นทุน 

TPL5 ภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน เมื่อเศรษฐกิจแย่ลงย่อมมผีลต่อการบริโภคของประชาชนซ่ึงจะบริโภค

อย่างจ ากัดมากขึน้ 
TPL6 ต้นทุนด้านแรงงานสูงขึ้นและการขยายตัวทางธุรกิจท าได้ยาก เนื่องจากมีปญัหาเร่ืองสถานที่ 
TPL7 

 
ผู้บริโภคไม่ได้ให้ความส าคัญกับบรรจุภัณฑ์แต่เน้นเรื่องราคาเป็นส าคัญ จึงท าให้ไม่มีแรงจูงใจใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตลาดในประเทศถูกจ ากัดด้วยความต้องการของผู้บริโภค 

  
 

บทท่ี 6 : ศักยภาพของอุตสาหกรรม          
บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย 

 

6.1  กระดาษ (Paper and board) 
6.2  โลหะ (Metal) 
6.3  แก้ว (Glass) 
6.4  พลาสติก (Plastic) 
6.5  จุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
6.6 ปัจจัยที่ส าคัญของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทย 
6.7 สถานการณ์การค้าของบรรจุภัณฑ์ไทย 

6.8 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
 

  
 

บทท่ี 6 : ศักยภาพของอุตสาหกรรม          
บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย 

 

6.1  กระดาษ (Paper and board) 
6.2  โลหะ (Metal) 
6.3  แก้ว (Glass) 
6.4  พลาสติก (Plastic) 
6.5  จุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
6.6 ปัจจัยที่ส าคัญของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทย 
6.7 สถานการณ์การค้าของบรรจุภัณฑ์ไทย 

6.8 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
 

  
 

บทท่ี 6 : ศักยภาพของอุตสาหกรรม          
บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย 

 

6.1  กระดาษ (Paper and board) 
6.2  โลหะ (Metal) 
6.3  แก้ว (Glass) 
6.4  พลาสติก (Plastic) 
6.5  จุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
6.6 ปัจจัยที่ส าคัญของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทย 
6.7 สถานการณ์การค้าของบรรจุภัณฑ์ไทย 

6.8 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
 

  
 

บทท่ี 6 : ศักยภาพของอุตสาหกรรม          
บรรจุภัณฑ์ในประเทศไทย 

 

6.1  กระดาษ (Paper and board) 
6.2  โลหะ (Metal) 
6.3  แก้ว (Glass) 
6.4  พลาสติก (Plastic) 
6.5  จุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
6.6 ปัจจัยที่ส าคัญของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ไทย 
6.7 สถานการณ์การค้าของบรรจุภัณฑ์ไทย 

6.8 หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของไทย 
 

28 



ข้อด ี

• มีผู้ผลิตเยื่อกระดาษในประเทศ 
• กระดาษเป็นวัตถุดิบที่น้ าหนักเบา สามารถท ารูปทรงได้

หลากหลาย ท ารูปทรงที่ตั้งได้ 
• วงจรการผลิตมีตั้งแต่ต้นน้ าจนถึงปลายน้ า 
• ถูกใช้ในอุตสาหกรรมเพ่ือการขนส่ง เช่น กระดาษลูกฟูก 

• เปียกชื้นได้ง่าย  
• จ านวนผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์กระดาษเพิ่มขึ้น จากการเปลี่ยน

ประเภทกิจการจากโรงพิมพ์ 
• บางผลิตภัณฑ์ถูกทดแทนด้วยพลาสติก 

29 

กระดาษ (Paper and Board) 

ข้อด้อย 
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Packaging industry in Thailand (Paper) 

SPP จุดแข็ง WPP จุดอ่อน 

SPP1 มีการร่วมลงทุนกับต่างประเทศ (Joint venture) ท าให้มีการพัฒนาบรรจุภณัฑ์ โดยมีการน าเข้า
เครื่องจักรมาร่วมผลิตและพัฒนาร่วมกบัผู้ประกอบการในประเทศไทย 

WPP1 ปริมาณการผลิตของประเทศไทยนับวา่เพียงพอกับความต้องการในประเทศ แต่ผู้ประกอบการ

จ าเป็นต้องน าเขา้เนื่องจาก ราคาจ าหน่ายในประเทศที่สูงกว่าที่ส่งออก และบางครั้งราคาน าเข้า 

(เช่นจากจนี) มีราคาต่ ากว่า 

SPP2 มีการรวมตัวเป็นคลัสเตอร์การพิมพ์ที่เขม้แข็ง อย่างเช่นการรวมตัวที่นิคมสินสาคร WPP2 ระบบพิกัดของศุลกากรของไทยไม่ชดัเจน ท าให้เกิดการตีความทีผ่ิด และส่งผลต่อการเสียภาษี  
SPP3 บรรจุภัณฑ์มีคุณภาพ และชื้อเสียงจากการประกวดระดับชาติ เช่น THAI STAR AWARD ซ่ึงจะเห็นว่า

การพิมพ์บรรจุภัณฑ์ การออกแบบมีคุณภาพดี มีนักออกแบบกราฟิกฝีมือเยีย่มเป็นทีย่อมรับในระดับ
นานาชาติ 

WPP3 ขาดแคลนแรงงานในอุตสาหกรรมทั้งแรงงานไทย และแรงงานต่างด้าว 

SPP4 อุตสาหกรรมที่มีครบวงจรทั้งซัพพลายเชนในประเทศ (ต้นน้ า กลางน้ า ปลายน้ า) WPP4 ขาดวิศวกร และนักออกแบบที่มีความรู้ด้านบรรจุภัณฑ์ 
SPP5 

 
มาตรฐานของสิ่งพิมพ์ และบรรจุภัณฑ์กระดาษในประเทศไทยเป็นไปตามมาตรฐานของลูกค้า ซ่ึง
ส่วนใหญ่เป็นลูกค้าระดับโลก จึงเป็นมาตรฐานระดับสากล 

WPP5 ขาดการพัฒนาในตัววสัดุประเภทกระดาษ โดยมีการน าเข้ากระดาษ ประเภท food grade เป็น
จ านวนมาก 

WPP6 
 

ขาดระบบจัดการของเสีย หลังจากการใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษ โดยกระดาษสามารถยอ่ย
สลายได้ในธรรมชาติ แต่หากขาดการจัดเก็บที่ดี ย่อมมีสารตกค้างหลงเหลืออยู่ในธรรมชาติต่อไป 

OPP โอกาส TPP อุปสรรค 

OPP1 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของประเทศ ที่เอื้อต่อการเป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้าส าหรับการ
ส่งออกบรรจุภัณฑ์ ไปยังประเทศต่างๆ ตลอดจนสามารถรองรับการกระจายสินคาให้กับการเปิด
เศรษฐกิจประชาชมอาเซียนในปี 2558 

TPP1 แรงงานขาดคุณภาพ ด้วยงานบรรจุภัณฑ์กระดาษบางชนิดจ าเป็นต้องใช้ความละเอยีดอ่อน ประณีต 
และการออกแบบที่สร้างสรรค์ 

OPP2 ต้นทุนกระดาษ (Food grade) ลดลง เนื่องจากการลดเว้นภาษี เนื่องจากการเปิดเขตการค้าเสรี  TPP2 การพัฒนาเทคโนโลยีดิจิตอล และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคท าให้หนงัสือเล่มมี
แนวโน้มที่จะถูกทดแทนด้วยหนงัสืออิเล็กทรอนกิส์ ท าให้ผู้ที่ท าธุรกิจสิ่งพิมพห์ันมาท าบรรจุภัณฑ์
กระดาษแทน เกิดการแย่งชิงกลุ่มลูกค้ากันเอง 

OPP3 การขยายตัวของตลาดบรรจุภัณฑ์พลาสติก ไปยังประเทศเพื่อนบ้าน เนื่องจากการเปิดประชาชม
อาเซียน 

TPP3 
 

มีการน าเข้าบรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษ เช่นกล่องส าเร็จรูปจากต่างประเทศ เนื่องจากมีราคาที่

ต่ ากว่า ยกตัวอย่าง กล่องใส่เฟรนช์ฟราย McDonald โดยน าเข้าจากประเทศมาเลเซีย เนื่องจาก

ติดเรื่อง economy of scale โดยมีการท าและแจกจา่ยไปยงัทั่วภมูิภาค 

TPP4 การแย่งแรงงานไทยไปท างานต่างประเทศ โดยการให้ค่าตอบแทนที่สูงกว่า 
TPP5 การขยายการลงทุนไปต่างประเทศค่อนข้างยากเนื่องจาก แรงงานไทยมีจุดอ่อนด้านภาษา และ

ยังขาดการสนับสนุนในด้านนี้ 
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โลหะ (Metal) 

ข้อด ี

ข้อด้อย 

• ผู้ประกอบการเข้มแข็ง ใช้เทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง 
• รูปลักษณ์ที่แข็งแรง ป้องกันการซืมผ่านได้ดี ยืดอายุการใช้

งาน 
• อัตราการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะกระป๋อง

อลูมิเนียม ที่ใช้ส าหรับเบียร์และน้ าอัดลม 

• กฎระเบียบของยุโรปที่เกี่ยวกับสารเคลือบกระป๋อง
โลหะ  

• มีผู้ผลิตแผ่นเหล็กเคลือบเพียงแค่ 2 ราย  
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Packaging industry in Thailand (Metal)  

SMT จุดแข็ง WPL จุดอ่อน 

SMT1 ผู้ประกอบการในประเทศค่อนข้างเข้มแข็ง มีการใช้เทคโนโลยีขั้นสูงในการผลิต มีทิศทางที่จะผลิต
ให้น้ าหนักน้อยลง เพื่อลดการทดแทนของวัสดุอื่นที่น้ าหนกัเบากวา่ 

WMT1 ขาดแคลนแรงงาน ในอุตสาหกรรมท าให้ไม่สามารถที่จะขยายโรงงานได้ 

SMT2 เทคโนโลยีการผลิตกระป๋องที่มีการพัฒนาอยา่งต่อเนือ่งซ่ึงในอนาคตข้างหนา้เทคโนโลยีย่อม
พัฒนาขึ้น อย่างมากชว่ยในด้านการผลิต โดยปัจจุบันมีการน าพลาสติกไปเคลือบเผ่ือลดระยะเวลา 
และกระบวนการในการผลิต และขัดล้าง 

WMT2 มีผู้ผลิตโลหะเพียงแค่ 2 ราย คือ Siam Tin plate Co.Ltd. และ Thai Tin plate manufacturing 
Co.Ltd. จึงเรียกได้ว่าค่อนข้างผูกขาดกับการซ้ือวัตถุดิบ และราคาวัตถุดิบค่อนข้างสูง ส าหรับโลหะผสม
ชนิดพิเศษนั้น จะท าการน าเข้าจากต่างประเทศ 

SMT3 มีการร่วมลงทุนกับต่างประเทศ  WMT3 
 

 ต้นทุนปัจจัยการผลิตสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ได้แก่ เหล็ก อะลูมิเนียม น้ ามันเชื้อเพลิง และเทคโนโลยี 

WMT4 
 

กระป๋องมีขนาด และน้ าหนักที่มาก ท าให้ต้นทุนในการขนส่งสูง โดยส่วนใหญ่จะท าการบรรจุใน
ประเทศ เพื่อขายในประเทศและส่งออกไปยังต่างประเทศ ไม่ค่อยมีการขนกระปอ๋งเปล่าเพื่อน าไป
ขายเนื่องจากไมคุ้่มค่ากับค่าขนส่ง โลจิสติก 

OMT โอกาส TPL อุปสรรค 

OMT1 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มในประเทศไทย มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
(เบียร)์ ท าให้มีปริมาณการใชก้ระปอ๋งที่สูงขึ้น 

TMT1 ต้นทุนบรรจุภัณฑ์ชนิดถุงอะลูมิเนียมของไทยค่อนข้างสูง เพราะต้องพึ่งพาการน าเข้า ขณะที่ผู้บริโภคมี
แนวโน้มนิยมสินค้าในบรรจุภัณฑ์แบบถุงอะลูมิเนียมมากขึ้น  

OMT2 ประเทศไทยมีลักษณะภูมิประเทศที่เหมาะแก่การเพาะปลูกทางด้านการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ จึงท าให้
ประเทศมีผลไม้หลากหลายชนิด และยังท าให้เกิดการแปรผลไม้เพื่อส่งออกไปยังต่างประเทศอย่าง
แพร่หลาย ซ่ึงผลไม้แปรรูปส่วนใหญ่มักบรรจุในกระป๋องเพื่อเกบ็ไวไ้ด้ยาวนาน 

TMT2 ราคาของวัตถุดิบผันผวน 

OMT3 การจัดท าข้อตกลงเขตการค้าเสรี (Free Trade Area : FTA) กับประเทศต่าง ๆ โดยเฉพาะประเทศคู่
ค้าส าคัญ เช่น สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เป็นต้น และในปี 2558 จะมีการเปิดเขตเสรีประชาคมอาเซียน ซ่ึง
จะเป็นการเปิดตลาด และ  

TMT3 
 

ภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวน เมื่อเศรษฐกิจแย่ลงย่อมมีผลต่อการบริโภคของประชาชนซ่ึงจะบริโภคอย่าง

จ ากัดมากขึ้น 

TMT4 
 

กฎระเบียบของยุโรปที่เกี่ยวกับการใช้สารเคลือบกระป๋องโลหะ ที่ท าให้ผู้ผลิตต้องมีการค านึงถึง 

เพราะอาจจะปนเปื้อนไปกับอาหารได้ เนื่องจากโลหะเมื่ออยู่ในภาวะที่มีความชื้นจะท าให้เกิดสนิม 

ผู้ประกอบการต้องเคลือบสารป้องกัน ซ่ึงนิยมใช้แลคเกอร์ในการเคลือบ  
TMT5 

 
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้บริโภคหันมาใช้บรรจุภัณฑ์ที่มีน้ าหนักเบา และเป็นพิศต่อ

ร่างกายน้อยที่สุด โดยกระป๋องโลหะอาจมีสารปนเปื้อน เช่นสารเคลือบก่อนบรรจุอาหาร ท าให้เกิด

การบริโภคที่ลดน้อยลง 
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ข้อด ี

ข้อด้อย 

• ผู้ประกอบการเข้มแข็ง ใช้เทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง 
• บรรจุภัณฑ์แก้วสร้างความปลอดภัยให้กับสินค้า 
• แก้วสามารถน ากลับมาใช้ใหม ่
• คู่แข่งน้อย เพราะลงทุนสูง 
• อัตราการเติบโตของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

• น้ าหนักมาก 
• ใช้พลังงานในการผลิตสูง ต้นทุนในการผลิตสูง 
• ถูกทดแทนด้วยขวดพลาสติกและกระป๋องอะลูมิเนียม 
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Packaging industry in Thailand (Glass) 

SGL จุดแข็ง WGL จุดอ่อน 

SGL1 ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ประเภทแก้ว และขวดแก้วได้รับมาตรฐานผ่านเกณฑ์ใน ASEAN  WGL1 มีการน าเข้าวัตถุดิบจากต่างปะเทศ เช่นทราย โดยน าเข้าจากประเทศเวียดนามเป็น
ส่วนใหญ่ 

SGL2 มีผลิตภัณฑ์ที่เป็นตราสินค้า และแบบ OEM ซึ่งครอบคลุมและมีการคงเอกลักษณ์
และรูปแบบของสินค้า 

WGL2 ราคาวัตถุดิบจะมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับต้นทุนการขนส่ง ซึ่งโดยส่วนใหญ่นั้นมี
น้ าหนักมาก เป็นปัญหาในด้านการขนส่ง ท าให้เสียค่าขนส่งเพิ่มมากขึ้น 

SGL3 เป็นแหล่งผลิตบรรจุภัณฑ์ประเภทขวดแก้วรายใหญท่ี่สุดในเอเชียวตะวันออกเฉียง
ใต ้

WGL3 
 

ต้นทุนปัจจัยการผลิตสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ น้ ามันเช้ือเพลิง ที่ใช้เป็น
พลังงานในการผลิตขึ้นรูป 

WGL4 
 

ขวดแก้ว มีน้ าหนักมาก และแตกหักเสียหายได้ง่าย ท าให้ต้นทุนในการขนส่งสูง 
โดยส่วนใหญ่จะผลิตเพื่อใช้ภายในประเทศมากกว่าการส่งออกไปต่างประเทศ 

WGL5 ส าหรับขวดแก้วสวยงามที่มีการผลิตเป็นรูปร่างต่างๆ เป็นขวดแก้วที่น าเข้าจาก
ต่างประเทศ เนื่องจากเทคโนโลยีการผลิต และลักษณะของทรายที่ใช้ผลิต
ภายในประเทศไม่สามารถผลิตได้ 

OGL โอกาส TGL อุปสรรค 

OGL1 ขยายตลาดไปประเทศเพ่ือนบ้าน โดยอาจไปตั้งโรงงานบริเวณชายแดน เนื่องจาก
ประเทศเพื่อนบ้านของไทยนิยมดื่มเครื่องดื่มประเภท แอลกอฮอล์เป็นจ านวนมาก 
โดยเฉพาะเบียร์ ซึ่งใช้บรรจุภัณฑ์ประเภทแก้วเป็นหลัก 

TGL1 ขั้นตอนในการทดสอบหรือด าเนินการ มาตรฐานอุตสาหกรรมในไทยมีความซับซ้อน
มาก ซึ่งแตกต่างจากต่างประเทศท่ีสามารถท าได้ง่ายกว่า 

OGL2 เนื่องจากประเทศไทยเป็นเมืองที่ผลิตสินค้าเกษตรเป็นจ านวนมาก เช่น ข้าวโพดอ่อน 
ผลไม้แช่อิ่ม เป็นต้น ซึ่งนิยมใช้ขวดแก้วปากกว้างเป็นบรรจุภัณฑ์เพื่อการส่งออก 

TPL2 เกิดปัญหาขาดแคลนแรงงานในระดับล่าง ในส่วนของแรงงานวิศวกรยังไม่ขาดแคลน 

TPL3 
 

นโยบาย 300 บาท ท าให้ต้นทุนของบริษัทผลิตแก้วนั้นสูงขึ้น ซึ่งมีผลกระทบต่อ
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็ก 
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ภาพรวมอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑข์องประเทศในอาเซยีน 
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แผนที่ประเทศในอาเซียน 



เปรียบเทียบกลุ่มประเทศใน ASEAN  

ASEAN-บนแผ่นดิน ASEAN-หมู่เกาะ  

ประเทศ กัมพูชา, ไทย, พม่า, ลาว, 
เวียดนาม 

บรูไน, มาเลเซีย, ฟิลิปปินส์, 
สิงคโปร์, อินโดนีเซีย 

ศาสนา พุทธ อิสลาม/คริสต ์

เชื้อสาย มองโกลอยด์ มาเลย์ 

การขนส่ง ทางบก ทางอากาศ ทางทะเล 

ประชากร 240 ล้านคน 360 ล้านคน 

GDP 500-4,500 USD 2,000-42,000 USD 

สภาวะการแข่งขัน ต่ า/ปานกลาง ปานกลาง/สูง 

คุณภาพชีวิต ต่ า/ปานกลาง ปานกลาง/สูง 

ระดับรายได ้ ต่ า/ปานกลาง ปานกลาง/สูง 
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โครงสร้างภาพรวมของประเทศต่างๆ ในอาเซียน 
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อัตราการเติบโตของอุตสาหกรรมอาหาร 

Food consumption Alcoholic drink value 
sales 

Soft drink vale sales Mass grocery retail 
sales 

 2013 2017e  2013 2017e  2013 2017e  2013 2017e 

China 13.3% 13.1% 8.3% 8.6% 7.5% 7.1% 8.8% 9.0% 

Indonesia 7.9% 9.3% 6.7% 6.4% 6.0% 6.5% 13.2% 13.7% 

Philippines 4.32% 4.16% 7.19% 6.86% 7.20% 7.75% 6.92% 6.85% 

Malaysia 2.9% 3.0% 3.4% 3.6% 4.0% 4.9% 8.0% 8.0% 

Singapore 4.46% 2.41% 6.04% 5.64% 3.49% 2.94% 2.92% 2.76% 

Thailand 7.03% 5.99% 6.87% 7.5% 6.32% 5.52 6.96% 6.63% 

Vietnam 8.0% 9.0% 14.3% 14.0% 15.1% 14.2% 12.8% 1.27% 

Source: Business Monitor International 2013 
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SWOT อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของประเทศในอาเซียน 

Strength  Weakness Opportunity Threat 

กัมพูชา ผลิตเบียร์และน้ าดื่ม น าเข้าสินค้าส าเร็จรูป รัฐบาลเปิดประเทศ อุตสาหกรรมท่ีใช้น้อย 

บรูไน Brunei Halal น าเข้าสินค้าส าเร็จรูป  One Village One Produce ประชากรน้อย 

พม่า ผลิตเบียร์และน้ าดื่ม น าเข้าสินค้าส าเร็จรูป รัฐบาลเปิดประเทศ สาธารณูปโภคไม่เอื้ออ านวย 

ฟิลิปปินส์ ต่างชาติเข้าไปลงทุน, เบียร ์San 
Miguel  

ผลิตสินค้าเอง แต่ บริโภคเบียร์จากขวดแก้ว ปัญหาการก าจัดขยะ 

มาเลเซีย รัฐบาลส่งเสริม, มหาวิทยาลัย
ด้านออกแบบอุตสาหกรรม 

- นโยบายสนับสนุน แรงงานระดับล่างไม่เพียงพอ 

ลาว - น าเข้าสินค้าส าเร็จรูป อุตสาหกรรมเบียร ์ ไม่มีวัตถุดิบ 

เวียดนาม ฐานการผลิตสินค้า เน้นสินค้าท่ีเป็นของสด ต่างชาติเข้ามาลงทุน ขาดความรู้ด้านบรรจุภัณฑ์ 

สิงคโปร์ ประชากรรายสูง พื้นท่ีอุตสาหกรรมน้อย มุ่งเน้นการท่องเทียว วัตถุดิบต้องน าเข้า 

อินโดนีเซีย ฐานการผลิตสินค้า การออกแบบไม่ทันสมัย ใช้พลาสติกมากขึ้น ขาดความรู้ด้านบรรจุภัณฑ์ 
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อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของประเทศในอาเซียน 

Plastic Paper Metal Glass 

กัมพูชา 

บรูไน 

พม่า 

ฟิลิปปินส์ 

ไทย 

มาเลเซีย 

ลาว 

เวียดนาม 

สิงคโปร์ 

อินโดนีเซีย 

production consumption 



44 Draft Final Report:  A Study how to develop the packaging in Industry in Thailand for support ASEAN Economic Community (AEC) 

ปัจจัยในการเลือกบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 

สวยงาม สะดวก เพิ่มหน้าที่ สุขภาพและความ
ปลอดภัย 

สิ่งแวดล้อม ราคา 

กัมพูชา - - 

บรูไน - - 

พม่า - - 

ฟิลิปปินส์ - - 

ไทย 

มาเลเซีย 

ลาว - - - 

เวียดนาม - - 

สิงคโปร์ 

อินโดนีเซีย - - 
ค านึงถึงมาก ค านึงถึงระดับกลาง ค านึงถึงน้อยที่สุด ที่มา: จากการเก็บรวบรวมข้อมูลของสถาบันพลาสติก 
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แนวโนม้การเปลีย่นแปลงของอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ 



ปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการของบรรจุภัณฑ์ในอนาคต 
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29/04/2556 

         เศรษฐกิจที่ เปลี่ยนแปลงไปส่งผลกระทบ

โดยตรงต่อตลาด ภาวะเศรษฐกิจมีผลต่อก าลังซ้ือ

ของผูใ้ชห้รือผูบ้ริโภคโดยตรง และมีความสัมพนัธใ์น

ทิศทางเดยีวกบัความตอ้งการซ้ือสินคา้  



จ านวนประชากรปี 2555  
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จีน  
2.2 เท่า 
ของอาเซียน 

อินเดีย 
2 เท่า 
ของอาเซียน 

สหรฐั 0.5 เท่า 

ของอาเซียน 

ยโุรป 0.7เท่า 

ของอาเซียน 

อาเซียน 

598 ลา้นคน 

ข้อมูลจาก : ธนาคารโลก ปรับปรุงแก้ไขครั้งล่าสุด: 18 ม.ค. 2013 



รูปแบบการใช้ชีวิต 
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ครอบครัวเดีย่ว 

53.9%  

ประเทศไทยมีจ านวนครอบครัว 18.3 ล้านครอบครัว  

ความสะดวกสบาย และใชช้ีวติแบบ on-the-go   

ความปลอดภัยต่อสขุภาพของผูบ้ริโภค 

 ครอบครัวเดี่ ยว และ

สินคา้ที่ มีลักษณะเล็กลง  



แบรนด์ (Brand issues) 
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การพัฒนาวัสดุส าหรับบรรจุภัณฑ์  
(New packaging material development) 
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 ตัวอย่างบรรจภุัณฑแ์อคทีฟ (Active Packaging)  

 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ฉลาด (Intelligent Packaging) 



สิ่งแวดล้อม (Environments issues) 
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แนวโน้มบรรจุภัณฑ์สินค้าอุปโภคบริโภค 
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การลดผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม การออกแบบยนิูเวอรซ์ลั (Universal  Design) 

 

ความสะดวกในการใช ้ ความสวยงามและการเพ่ิมหนา้ท่ีของบรรจภุณัฑ ์



ความสะดวกในการใช้ (Convenient) 

สุขภาพและความปลอดภัย (Health awareness) 

พัฒนาแบบย่ังยืน  (Sustainable) 

  

บรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ในอนาคต 

E 

M F 

C 

Emotional 

Functional Materials 

Cost  
Competitive 

ความสะดวกในการใช้ (Convenient) 

การเพิ่มหน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์ (Functional) 

สุขภาพและความปลอดภัย (Health awareness) 

  

 

 

Universal 

design 

ความสะดวกในการใช้ (Convenient) 
สุขภาพและความปลอดภัย (Health awareness) 

พัฒนาแบบย่ังยืน  (Sustainable) 

  

สุขภาพและความปลอดภัย (Health awareness) 

การลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม (Environment) 

พัฒนาแบบย่ังยืน  (Sustainable) 
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กรณศีกึษาของบรรจุภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรค์ 



กรณีศึกษาของบรรจุภัณฑ์เชิงสรา้งสรรค ์

ตัวอย่าง น้ ามะพร้าว ในบรรจุภัณฑ์ขวดมะพร้าวพลาสติกสุดหรู จาก Pearl Royal ประเทศไทย 

E 

M F 

C 

Emotion

al 

Function

al 

Materials 

Cost  
Competitive 

C  =  ในด้านราคาสินค้าชนิดน้ีได้มีการวางจ าหน่ายแล้วจริงในห้างสรรพสินค้า  
         และยังมีการส่งออกไปจ าหน่ายยังต่างประเทศมากกว่า 20 ประเทศ ใน 5 ทวีป 

E  =  ในด้านการออกแบบที่ผสมผสานแนวความคิดที่ตอบสนองอารมณ์ 
         ความรู้สึกที่เหมือนกับสินค้าที่มาจากธรรมชาติ 

M =  การเลือกใช้วัสดุที่มีการพัฒนาโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อม  

F  =  ด้านการใช้งานที่มีการออกแบบที่เก็บหลอด และการเปิดปิดที่ง่าย  
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กรณีศึกษาของบรรจุภัณฑ์เชิงสรา้งสรรค ์

ตัวอย่าง ถังเบียร์ Heineken แบบหิ้วกลับ 

E 

M F 

C 

Emotion

al 

Function

al 

Material

s 

Cost  

Competitive 

C  =  ถังเบียร์ Heineken นี้เปิดตัวเข้าสู่ตลาดครั้งแรกภายใต้แบรนด ์Maes ในเนเธอร์แลนด์และได้รับความสนใจอย่างมาก  

M =  การเลือกใช้พลาสติก PET เพื่อสะดวกในการขนส่ง และมีน้ าหนักเบา 

F & E  =  ด้านการใช้งาน และการออกแบบเบียร์ที่เก็บในถังนี้จะคงความสดใหม่นานถึง 30 วันหลังจากเปิดครั้งแรก และมีตัว
ตรวจวัดความดันที่มีลักษณะเหมือนก๊อกเปิดปิด (Lever-style tap actuator) เพื่อควบคุมฟองเบียร์ที่ออกมาจากถังซึ่งง่ายและ
สะดวกในการใช้งาน เพื่อให้การใช้งานมีประสิทธิภาพสูงสุด มีการออกแบบฉลากบนถังเบียร์นี้มีตัวตรวจวัดอุณหภูมิโดยดูการเปลี่ยน
สี (Thermo-chromic indicator) เพื่อเป็นการส่งสัญญาณว่าเบียร์มีอุณหภูมิที่เหมาะสมในการดื่ม 

57 



58 

กรณีศึกษาประเทศที่ประสบความส าเร็จในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 

• พื้นที่ขนาดใหญ่ ประชากรมาก 
•  มี Packaging Course ทั้งด้าน

เครื่องจักร วัตถุดิบ และการ
ออกแบบ 

•  มีนวตักรรมที่ล ำ้สมยั ท ำให้มีบรรจุ
ภณัฑ์ในเชิงสร้ำงสรรค์เข้ำสูต่ลำด 

 

•มีวตัถดุิบต้นน ำ้ในกำรท ำบรรจุ
ภณัฑ์  

•พฒันำ Wenzhou City ให้เป็น
เมืองบรรจภุณัฑ์เนื่องจากเป็นฐาน
การผลิตในหลายอุตสาหกรรม 

•  แนวความคิดของการพัฒนา
ประเทศให้เป็นฐานการผลติของโลก 

•  ใสใ่จเร่ืองเศรษฐกิจ ธรรมชำติ และ
ประชำกรที่มีอำยสุงูขึน้ 

•  มีหนว่ยงำนท่ีรับผิดชอบด้ำนบรรจุ
ภณัฑ์ Japan Packaging Institute 

• รัฐมีมาตรการท าให้ผู้บรโิภคมีความ
ใส่ใจในเรื่องสิ่งแวดล้อม 

• ออกแบบในเชิง universal design 

•  เจริญก้าวหน้าด้านอุตสาหกรรม 
ผู้น าด้านเครื่องจักรในหลาย
อุตสาหกรรม 

•  มี Packaging Course หลายด้าน
ทั้งเครื่องจักร วัตถุดิบ ออกแบบ 

•  รำงวลั German Packaging 
Award กระตุ้นในเกิดบรรจุภัณฑ์
รูปแบบใหม่ๆ 
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แนวทางการพฒันาอตุสาหกรรมบรรจุภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรค์ 
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แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 

  ทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมตามกรอบเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 

ทุนมนุษย์  

(HUMAN CAPITAL) 

การพัฒนาทุนมนุษย์นั้นจ าเป็นต้องเริ่มต้นพัฒนาที่ตัวบุคคล โดย ส่วนหนึ่งมาจากพรสวรรค์ที่มีมาแต่ก าเนิด และอีก

ส่วนหนึ่งมาจากการเรียนรู้สิ่งรอบตัวและพัฒนาตนเอง โดยการสั่งสมประสบการณ์ ดังนั้นการพัฒนาตัวบุคคลจึงมี

ความส าคัญในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์เป็นอย่างยิ่ง 

ทุนสังคม 

(SOCIAL CAPITAL) 

ทุนสังคมก็เป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่จะสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ โดยเริ่มต้น

จากการยกระดับความร่วมมือในองค์กรก่อน ทั้งนี้การประชุมระดมสมอง การพบปะแลกเปลี่ยนประสบการณ์กันจะ

ช่วยให้เกิดแรงบันดาลใจและน าไปสู่การสร้างสรรค์สินค้าประเภทบรรจุภัณฑ์ใหม่ๆ ขึ้นได้ 

ทุนความรู้/ปัญญา 

(KNOWLEDGE 

CAPITAL) 

ทุนด้านปัญญา เป็นปัจจัยส าคัญในการที่จะสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าได้ ซึ่งทุนด้านปัญญามีความส าคัญ

ค่อนข้างมาก เพ่ือขับเคลื่อนให้เกิดการสร้างสินค้ามูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าบรรจุภัณฑ์ในอนาคต  

ทุนโครงสร้าง 

(INFARSTRUCTURE 

CAPTITAL) 

โครงสร้างสนับสนุนเป็นปัจจัยหนึ่งที่คอยสนับสนุนให้การพัฒนาในทุกด้านนั้นสามารถด าเนินการได้อย่างราบรื่นและ

ต่อเนื่อง โดยจ าเป็นต้องเริ่มต้นจากการปรับปรุงกฎระเบียบและวางนโยบายต่างๆ ให้สอดคล้อง ตลอดจนสนับสนุน

ในด้านโครงสร้างพื้นฐาน เพ่ือสร้างสภาวะแวดล้อมให้มีการความเหมาะสมและเอ้ือต่อการสร้างสรรค์ผลงานต่างๆ 

ยกระดับศักยภาพของ

ทรัพยากรบุคคลของ

อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 

เพิ่มขีดความสามารถด้าน

การบริหารจัดการภายใน

องค์กร 

ยกระดับและส่งเสริมการน า

เทคโนโลยีในอุตสาหกรรม

บรรจุภัณฑ์ 

ปรับปรุง และพัฒนา

กฎระเบียบท่ีเกี่ยวข้องกับ

บรรจุภัณฑ์ 

ความเชื่อมโยงระหว่างทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไปสู่แนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
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แผนที่น าทางการพัฒนาเศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
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